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12 REUNIAO OEDINARIA DO CONSELHO DE COMUNICAGAO E MARKETING - 2019

sUMULA
DATA: 06 de junho de 2019
LOCAL: Brasilia-DF
PRESENCAS:
Coordenador Eng. Civ. Joel Kriiger
Representante Plenario: Eng. Mec. Ronald do Monte Santos
Representante CAIS: Eng. Agr. Jodo Bosco de Andrade Lima Filho
Representante CP: Eng. Civ. Ana Adalgisa D. Paulino
Representante CDEN: Eng. Mec. Marco Aurélio C. Braga

Representante das

Coordenadorias Eng. Agr. Kleber dos Santos

Representante da Mitua: Jorn. Margareth Aparecida Vicente
Superintendente SEG: Bel. Renato Barros

Gerente GCO Jorn. Felipe Pasqualini
Convidada de Comunicagao Jorn. fris Valéria de Azevedo
Apoio do CCM Publ. Silvia Girardi

DeBrito Propaganda Felipe Sampaio

DeBrito Propaganda Marcuce Luz

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. c/c o art. 177 da Resolugdo n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
“ordem dos trabalhos” e “fungbes de assessoramento”, com as devidas adaptacdes:
e Verificacdo do quorum;
e Apresentacdo da pauta;
e Leitura, discussdo e aprovagdo da sumula; \\
e Relato, discussdo e apreciacdo das matérias.

1 - INFORMES

Feita a verificagdo do quorum, as 14h05 do dia 06 de junho de 2019, o representante da
CAIS no CCM, conselheiro federal Jodo Bosco, presidindo os trabalhos haja vista a
participagao do Presidente do Confea Joel Kriiger, em outra reunido, deu inicio & 12 Reunido
Ordinaria do CCM, agradecendo a presenca de todos e passando a condugdo dos trabalhos
ao gerente de comunicagdo, Felipe Pasqualini. Como consideracdes iniciais, Felipe informou
que o plendrio do Confea aprovou por unanimidade o aditivo no contrato da DeBrito
Propaganda para a execugdo da campanha de outdoor no interior dos estados.

T— SUMULA X

X B & .



Felipe PNasquaIini deu conhecimento aos membros do CCM das SUmulas da Reunido de
Instalagdo e da 12 Reunido Extraordindria do Conselho de Comunicacdo e Marketing em
2019. Ndo houve manifestagdes ao contrério e as simulas foram aprovadas.

3 - PAUTA

3.1 - Apresentacdo de campanhas 2° semestre de 2019

Dando continuidade a reunido, os representantes da DeBrito Propaganda, Marcuce Luz e
Felipe Sampaio, deram inicio a apresentacdo das sugestdes de campanhas para o 20
semestre de 2019. Marcuce ressaltou que a ideia é seguir a linha do que tem sido feito
desde 2018, tendo em vista a repercussdo positiva das campanhas até o momento. A
primeira acdo apresentada foi a “Radio Confea”. Felipe Sampaio explicou que serao 2
insercdes na CBN, as tergas e quintas, e 2 insercdes na BandNews, as segundas, quartas e
sextas, no periodo de 15 de setembro a 15 de dezembro. O presidente Joel Kriiger solicitou
que seja apresentado na préxima reunido um detalhamento da verba destinada a essa acgao.
Em seguida, Felipe Sampaio, abordou a agdo “gerenciamento de redes sociais”, que
contempla: 6 posts semanais para Facebook, 6 posts semanais para Twitter, 6 posts
semanais para Instagram e produgdo de 8 videos mensais com duracdo de até 2 minutos
(incluindo produgdo) - periodo julho a dezembro de 2019. A terceira acdo apresentada foi a
série de videos documentais com o tema Fiscalizacdo. O objetivo é demonstrar cases de
sucesso em cada um dos 27 Creas. Os videos terdo versdes de 3 minutos com redugdo para
1 minuto e serdo impulsionados nas redes sociais do CONFEA, como Facebook, Instagram,
Youtube, além do hotsite exclusivo da campanha de Fiscalizagdo. O presidente Joel Kriiger
solicitou a gerente de comunicagdo da Mitua, Margareth Vicente, que seja verificada a
possibilidade de a Mdtua apoiar financeiramente essa agdo. Margareth Vicente pediu que a
Multua também seja contemplada nesse planejamento e que esse pedido seja oficializado a
Diretoria da Caixa de Assisténcia. Continuando, Felipe Sampaio explicou que esse
planejamento de campanhas também abrange, de forma regional, a Semana Oficial da
Engenharia e da Agronomia, em Palmas. A divulgacdo ocorrerd em setembro e o
investimento contempla: Tv aberta, midia aeroportudria, midia exterior, radio, redes sociais
e anuncio de jornal. Sobre midias aeroportudrias, o presidente Joel Kriiger observou que
alguns pontos escolhidos ndo tém boa visibilidade e solicitou a agéncia que essa escolha
seja mais criteriosa. Ainda sobre esse assunto, o presidente pontuou que caso ndo haja
midia aeroportudria com boa visibilidade disponivel em algum estado que seja substituida
por outro tipo de agdao, como outdoor. Em seguida, os representantes da DeBrito
Propaganda explicaram que o tema proposto para as campanhas do segundo semestre é
Manutengdo Preventiva. O Objetivo € alertar sobre a importédncia da realizagdo da
manutengao em construgbes e também nas lavouras. Foram apresentadas duas linhas de
campanha. A primeira linha, com cores mais vivas, mostra construgGes historicas, de varias
cidades, como: elevador Lacerda em Salvador, Estacdao da Luz em S&o Paulo, transmitindo a
ideia de que se houver manutengdo ndo haverda limites de durabilidade para esses
monumentos. A segunda linha segue o mesmo conceito da primeira proposta com relagdo a
manutengdo das construgdes historicas, no entanto as fotos sdo mais escurecidas e ha outro
tipo de foco. Outra agdo apresentada pela DeBrito é sobre a continuidade da campanha
“Contrate um Engenheiro” com aspectos que nao foram comunicados na campanha anterior
para explicar a populacdo como € importante ter um engenheiro por perto. O periodo de
veiculagdo é de novembro a dezembro e os meios: Tv fechada, midia aeroportuaria, redes
sociais, midia exterior e internet. A presidente Ana Adalgisa reforcou a importancia de se
abordar também as “Geociéncias” nas campanhas. Por ultimo, Felipe Sampaio, explanou
sobre a Expedicdo Safra. Disse que esse projeto contempla varias agGes especiais, como:
solenidade de lancamento, seminarios, foruns, documentarios, exposicdo fotografica, site,
redes sociais e assessoria de imprensa da Gazeta do povo. Além disso, ha a entrega de
midia: andncios em pagina dupla e %2 pagina, midia digital e branded content. Kleber dos
Santos registrou a avaliacdo positiva das Coordenadorias em relagdo a esse projeto,
principalmente pela oportunidade de as cidades do interior serem abrangidas. Marco Aurélio
pontuou que também seria interessante incluir o tema “Energias Renovaveis” nesse projeto.
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decorrentes do planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execugao de
eventos no ambito do Confea; Considerando a missdo do Sistema Confea/Crea e MUtua que
€ de orientar e fiscalizar o exercicio profissional com a missdo de defender a sociedade da
pratica ilegal das atividades abrangidas pelo Sistema; Considerado que a publicidade dos
atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 6rgdos publicos deverd ter carater
educativo, informativo, ou de orientac&o social; Considerando a necessidade de apresentar a
sociedade a importancia, as atribuigbes e as responsabilidades dos profissionais da area
tecnoldgica que estio definidas na Lei no 5.194/66, a fim de promover valorizagdo
profissional e garantir a seguranga e a defesa da populagdo; Considerando o poder da
informagdo como forma de conscientizar a sociedade sobre a importéncia dos profissionais e
do proprio Sistema Confea/Crea e Mdtua; Considerando o contrato vigente com a Agéncia
de Propaganda DeBrito para a prestacdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgéo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo
€ a supervisdo da execugao externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacgdo, de difundir ideias, principios, iniciativas e/ou de informar ao publico em geral,
com foco na divulgagdo dos atos e agbes do Confea; Considerando o Plano de Comunicacdo
do Confea (2018-2020) aprovado pela Decisdo PL1331/2018; DELIBEROU: 1) Aprovar as
acbes de comunicagdo para o 2° semestre de 2019, conforme planejamento em anexo. 2)
Encaminhar a Comissdo de Articulagdo Institucional do Sistema - CAIS para apreciacdo e
posterior aprovagéao pelo Plendrio do Confea. Aprovada a Deliberagdo n® 05/2019.

3.2 - Atualizagdao do Manual de Identidade Visual

Felipe Pasqualini passou a palavra a publicitéaria do Confea, Silvia Girardi, para apresentar o
novo manual de identidade visual do Confea.

Houve as seguintes sugestdes:

- Margareth Vicente registrou que é preciso que o manual contemple também as logomarcas
de todos os Creas.

- O conselheiro Jodo Bosco sugeriu a inclusdo de um modelo padrédo de apresentagdo em
power point.

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM. em sua Reunido de Instalagao,
realizada em Brasilia-DF na sede do Confea, no dia 21 de margo de 2019 apds analise do
assunto em epigrafe, e Considerando que o Conselho de Comunicacdo e Marketing - CCM
manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia mediante ato administrativo da espécie
deliberagdo; Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo
desenvolvimento, gerenciamento e execugdo das politicas de comunicagdo institucional
decorrentes do planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execucgdo de
eventos no ambito do Confea; Considerando a missédo do Sistema Confea/Crea e Mutua que
€ de orientar e fiscalizar o exercicio profissional com a missdo de defender a sociedade da
pratica ilegal das atividades abrangidas pelo Sistema; Considerado que a publicidade dos
atos, programas, obras, servicos e campanhas dos 06rgdos publicos devera ter carater
educativo, informativo, ou de orientagdo social; Considerando a necessidade de apresentar a
sociedade a importéncia, as atribuicées e as responsabilidades dos profissionais da area
tecnologica que estdo definidas na Lei no 5.194/66 a fim de promover valorizacdo
profissional e, garantir a seguranca e a defesa da populagao; Considerando o poder da
informagdo como forma de conscientizar a sociedade sobre a importancia dos profissionais e
do préprio Sistema Confea/Crea e Mutua; Considerando o contrato vigente com a Agéncia
de Propaganda DeBrito para a prestagao de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna a intermediagdo e
a supervisdo da execugdo externa, e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas e/ou de informar ao publico em geral,
com foco na divulgacdo dos atos e acbes do Confea; Considerando o Plano de Comunicacao
do Confea aprovado para o periodo de 2018-2020 pela PL-1331/2018; DELIBEROU 1)
Aprovar a proposta de atualizagdao d6\manual de identidade visual do Sistema Confea/Crea e
MUtua; 2) Encaminhar a GCO para| as devidas providéncias. Aprovada a Deliberagéo§

eH -

CCM/2019 ¢




06/2019.

3.3 - Apresentagao dos resultados da Politica de Patrocinio (2018-2019)

Para conhecimento dos membros do CCM, Silvia Girardi apresentou os resultados da Politica
de Patrocinio (ciclo 2018-2019).

QUANTIDADE DE PROJETOS/RS — CICLO 2018/2019

PROCESSO SELETIVO EXECUCAO DOS PROJETOS PATROCINADO
o I " Distrato Executado  Execug¢do

OBJET! o%

(o] Inscricdo  Habilitagdo Selecdo Desisténcia 2018 2019 Total %
Evento 61 34 29 08 08 13 21 72,4

Exposicdo 01 0 0 0 0 0 0 -
Publicagdo 21 15 06 02 00 04 04 66,7
TOTAL 85 49 35 10 08 17 25 71,4
INVESTIMENTO 3.000.000,00 1.996.945,09 375.840,00 978.085,40 1.353.925,40 67,8

3.4 - Manual do Engenheiro recém-formado

Dando continuidade, Felipe Pasqualini apresentou a publicagdo “Manual do Engenheiro
recém-formado”, autor Enio Padilha. Mencionou que caso seja de interesse do Sistema
verificaria como disponibilizar o manual para todos os Creas. Houve as seguintes
manifestagoes:

- Ana Adalgisa comentou que pelo perfil do publico, recém-formado, acredita ser mais
eficiente o investimento em videos e em redes socias.

- Kleber dos Santos solicitou acesso ao conteldo para anélise.

- Margareth Vicente sugeriu a disponibilizagdo da publicagdo no site do Confea, tendo em
vista o perfil do publico.

- Ronald do Monte Santos comentou que caso seja digital a publicacdo podera atingir um
publico maior e ter maior longevidade.

Como encaminhamentos, os membros do CCM solicitaram acesso ao conteldo do livro para
uma analise mais aprofundada e o custo para disponibilizagdo no site do Confea.

4 - ENCERRAMENTO

Nada mais havendo a tratar, as 17h15, o gerente de comunicacdo do Confea, Felipe
Pasqualini, agradeceu a presenca de todos e deu por encerrada a 18 reunido ordinaria do
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Jorn. Felipe Pasqualini En r. Joao Bosco de Andrade L. Filho
Gerente de Comunicagao Representante da Cais no CCM

CCM/2019 4de4



